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实，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质
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业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      滚筒洗衣机发源于欧洲，洗衣方法是模仿棒锤击打衣物原理设计，由不锈钢内桶，机械程

序控制器，经过磷化、电泳、喷涂三重保护的外壳，和两块笨重的水泥块用于平衡滚筒旋转

时产生的巨大离心力做重复运动，加上洗衣粉和水的共同作用使衣物洗涤干净。

      滚筒洗衣机是由不锈钢内桶，机械程序控制器，经过磷化、电泳、喷涂三重保护的外壳，

和两块笨重的水泥块用于平衡滚筒旋转时产生的巨大离心力做重复运动，加上洗衣粉和水的

共同作用使衣物洗涤干净。由于用料主要以钢铁等做成，所以寿命一般在15－20年左右。

      滚筒洗衣机由微电脑控制，衣物无缠绕、洗涤均匀、磨损率要比波轮洗衣机小10%，可洗

涤羊绒、羊毛、真丝等衣物，做到全面洗涤。也可以加热，使洗衣粉充分溶解，充分发挥出

洗衣粉的去污效能。可以在桶内形成高浓度洗衣液，在节水的情况下带来理想的洗衣效果。

一些滚筒洗衣机较波轮洗衣机，除了洗衣、脱水外，还有消毒除菌、烘干、上排水等功能，

满足了不同地域和生活环境消费者的需求。

      滚筒洗衣机发源于欧洲，洗衣方法是模仿棒锤击打衣物原理设计，利用电动机的机械做功

使滚筒旋转，衣物在滚筒中不断地被提升摔下，再提升再摔下，做重复运动，加上洗衣粉和

水的共同作用使衣物洗涤干净。而波轮式洗衣机需要水来让衣服飘起来，之后不停搅拌摩擦

达到清洁目的。

第一章 中国烘干滚筒洗衣机行业发展环境与渠道研究

第一节 全国经济发展背景分析

一、2013年宏观经济指标数据分析

二、2013年宏观政策环境分析

三、&ldquo;十二五&rdquo;发展规划分析

第二节 主要城市发展背景分析

一、主要城市区域市场特点分析

二、主要城市社会经济现状分析

三、未来主要城市经济发展预测

第三节 竞争对手渠道模式

一、烘干滚筒洗衣机市场渠道情况

二、烘干滚筒洗衣机竞争对手渠道模式

三、烘干滚筒洗衣机直营代理分布情况

第四节 主要商圈发展趋势分析

一、各城市主要商圈渠道分布情况



二、各城市主要商圈销售规模分析

三、各城市主要商圈发展趋势分析

 

第二章 2013年中国烘干滚筒洗衣机产品市场实地调查研究

第一节 2013年中国烘干滚筒洗衣机产品市场价格走势 

一、价格形成机制分析

二、烘干滚筒洗衣机产品平均价格趋势分析 

三、2014-2018年中国烘干滚筒洗衣机产品价格走势预测 

第二节 影响中国烘干滚筒洗衣机产品价格因素分析

一、消费税调整对烘干滚筒洗衣机产品价格的影响

二、零售环境的变化对烘干滚筒洗衣机产品价格的影响

第三节 2013年中国烘干滚筒洗衣机产品市场消费状况分析 

一、2013年中国烘干滚筒洗衣机产品市场消费结构

二、2013年中国烘干滚筒洗衣机产品市场消费特点

三、2013年影响中国烘干滚筒洗衣机产品市场消费因素

 

第三章 2013年全国烘干滚筒洗衣机主要代理分销与市场份额状况

第一节 中国烘干滚筒洗衣机主要代理销量及变化趋势

一、 国代商销量及变化

二、 国代商市场份额及占比

三、 主要分销商销量及变化

四、 主要国代商销量变动趋势

五、 主要分销商销售额

第二节 主要分销商代理品牌结构变化

一、 分销商一

二、 分销商二

三、 分销商三

 

第四章 2013年中国烘干滚筒洗衣机品牌分销商渠道评估研究

第一节 中国烘干滚筒洗衣机品牌有效铺货率分析

第二节 主要烘干滚筒洗衣机品牌有效铺货率比较

第三节 不同城市级别主要品牌有效铺货率



第四节 我国主要分销商有效铺货率比较

 

第五章 新产品及热销产品分销模式

第一节 热销产品分销模式探讨

第二节 主要新产品（新款）分销渠道调查

 

第六章 2013年中国烘干滚筒洗衣机渠道调研及4P分析

第一节 中国烘干滚筒洗衣机渠道等级划分研究

一、 0级销售渠道及结构分析

二、 1级销售渠道及结构分析

三、 2级销售渠道及结构分析

四、 3级销售渠道及结构分析

第二节 中国烘干滚筒洗衣机渠道4P分析

一、 产品

二、 价格

三、 渠道

四、 促销

 

第七章 2014-2018年年全国烘干滚筒洗衣机分销渠道调研综述

第一节 全国代理商

一、 渠道份额

二、 零售销量

三、 销量增长率

第二节 区域分销商

一、 渠道份额

二、 零售销量

三、 销量增长率

第三节 FD/NFD

一、 渠道份额

二、 零售销量

三、 销量增长率

第四节 直供



一、 渠道份额

二、 零售销量

三、 销量增长率

第五节 捆绑

一、 渠道份额

二、 零售销量

三、 销量增长率

 

第八章 烘干滚筒洗衣机全国重点省份渠道结构变化及占比监测

第一节 长三角区域市场情况分析

一、 烘干滚筒洗衣机市场消费环境

二、 烘干滚筒洗衣机市场容量

三、 烘干滚筒洗衣机市场需求规模

四、 渠道选择及拓展

五、 渠道结构变化及占比分析

第二节 珠三角区域市场情况分析

一、 烘干滚筒洗衣机市场消费环境

二、 烘干滚筒洗衣机市场容量

三、 烘干滚筒洗衣机市场需求规模

四、 渠道选择及拓展

五、 渠道结构变化及占比分析

第三节 环渤海区域市场情况分析

一、 烘干滚筒洗衣机市场消费环境

二、 烘干滚筒洗衣机市场容量

三、 烘干滚筒洗衣机市场需求规模

四、 渠道选择及拓展

五、 渠道结构变化及占比分析

第四节 主要省市集中度及竞争力模式分析

第五节 烘干滚筒洗衣机行业主要市场大区发展状况及竞争力研究

一、华北大区市场分析

二、华中大区市场分析

三、华南大区市场分析



四、华东大区市场分析

五、东北大区市场分析

六、西南大区市场分析

七、西北大区市场分析

 

第九章 全国烘干滚筒洗衣机品牌厂商重点渠道结构变动及占比数据分析（企业可自选）

第一节 品牌一

一、 品牌渠道结构

二、 品牌渠道建设及管理

三、 品牌渠道建设对销售市场的影响

四、 品牌厂商重点渠道结构变动及占比分析

1、全国代理商

2、区域分销商

3、FD/NFD

4、直供

5、捆绑

五、 品牌渠道利润设计

第二节 品牌二

一、 品牌渠道结构

二、 品牌渠道建设及管理

三、 品牌渠道建设对销售市场的影响

四、 品牌厂商重点渠道结构变动及占比分析

1、全国代理商

2、区域分销商

3、FD/NFD

4、直供

5、捆绑

五、 品牌渠道利润设计

第三节 品牌三

一、 品牌渠道结构

二、 品牌渠道建设及管理

三、 品牌渠道建设对销售市场的影响



四、 品牌厂商重点渠道结构变动及占比分析

1、全国代理商

2、区域分销商

3、FD/NFD

4、直供

5、捆绑

五、 品牌渠道利润设计

第四节 品牌四

一、 品牌渠道结构

二、 品牌渠道建设及管理

三、 品牌渠道建设对销售市场的影响

四、 品牌厂商重点渠道结构变动及占比分析

1、全国代理商

2、区域分销商

3、FD/NFD

4、直供

5、捆绑

五、 品牌渠道利润设计

第五节 品牌五

一、 品牌渠道结构

二、 品牌渠道建设及管理

三、 品牌渠道建设对销售市场的影响

四、 品牌厂商重点渠道结构变动及占比分析

1、全国代理商

2、区域分销商

3、FD/NFD

4、直供

5、捆绑

五、 品牌渠道利润设计

&hellip;&hellip;

 

第十章 烘干滚筒洗衣机国内外知名品牌渠道政策对比分析



第一节 烘干滚筒洗衣机国外品牌渠道政策研究

一、 烘干滚筒洗衣机国外品牌一

1、销售代表或督导

2、督促员

3、渠道利率

4、返利

5、价保

6、零售商毛利率（非直供）

7、直供

二、 烘干滚筒洗衣机国外品牌二

三、 烘干滚筒洗衣机国外品牌三

四、 烘干滚筒洗衣机国外品牌四

五、 烘干滚筒洗衣机国外品牌五

第二节 烘干滚筒洗衣机国内品牌渠道政策研究及展望

第三节 烘干滚筒洗衣机国内品牌渠道政策研究及展望

一、 烘干滚筒洗衣机国内品牌一

1、销售代表或督导

2、督促员

3、渠道利率

4、返利

5、价保

6、零售商毛利率（非直供）

7、直供

二、 烘干滚筒洗衣机国内品牌二

三、 烘干滚筒洗衣机国内品牌三

四、 烘干滚筒洗衣机国内品牌四

五、 烘干滚筒洗衣机国内品牌五

第四节 华经研究观点与结论

 

第十一章 中国烘干滚筒洗衣机市场竞争格局分析

第一节 烘干滚筒洗衣机行业竞争结构分析

一、现有企业间竞争



二、潜在进入者分析

三、替代品威胁分析

四、供应商议价能力

五、客户议价能力

第二节 烘干滚筒洗衣机行业集中度分析

一、市场集中度分析

二、企业集中度分析

三、区域集中度分析

第三节 烘干滚筒洗衣机行业国际竞争力比较

一、生产要素

二、需求条件

三、支援与相关产业

四、企业战略、结构与竞争状态

五、政府的作用

第四节 烘干滚筒洗衣机竞争力优势分析

一、整体产品竞争力评价

二、产品竞争力评价结果分析

三、竞争优势评价及构建建议

第五节 中国烘干滚筒洗衣机行业竞争格局分析

一、2013年烘干滚筒洗衣机行业竞争分析

二、2013年国内外烘干滚筒洗衣机竞争分析

三、2013年中国烘干滚筒洗衣机市场竞争分析

四、2013年中国烘干滚筒洗衣机市场集中度分析

五、2013年中国烘干滚筒洗衣机竞争对手市场份额

六、2013年中国烘干滚筒洗衣机主要品牌企业梯队分布

 

第十二章 2013年中国烘干滚筒洗衣机行业产业结构

第一节 烘干滚筒洗衣机产业结构分析

一、市场细分充分程度的分析

二、各细分市场领先企业排名

三、各细分市场占总市场的结构比例

四、领先企业的结构分析（所有制结构）



第二节 烘干滚筒洗衣机产业价值链条的结构分析及产业链条的整体竞争优势分析

一、产业价值链条的构成

二、产业链条的竞争优势与劣势分析

第三节 烘干滚筒洗衣机产业结构发展预测

一、产业结构调整的方向政府产业指导政策分析

二、产业结构调整中消费者需求的引导因素

三、中国烘干滚筒洗衣机行业参与国际竞争的战略市场定位

 

第十三章 2014-2018年中国烘干滚筒洗衣机渠道销售动向及策略探讨

第一节 中国烘干滚筒洗衣机渠道建设及管理 

第二节 中国烘干滚筒洗衣机渠道销售手段

一、 远景掌控 

二、 品牌掌控 

三、 服务掌控 

四、 终端掌控 

五、 利益掌控

第三节 烘干滚筒洗衣机渠道销售要点解析

一、 强调市场需求 

二、 善于利用销售道具 

三、 善于利用竞争对手做比较 

四、 善于利用调查数据 

五、 善于抓住机会表达利益点

第四节 烘干滚筒洗衣机品牌渠道营销经典案例分析

一、 烘干滚筒洗衣机品牌一

二、 烘干滚筒洗衣机品牌二

三、 烘干滚筒洗衣机品牌三

四、 烘干滚筒洗衣机品牌四

&hellip;&hellip;

第五节 2014-2018年中国烘干滚筒洗衣机分销商应对渠道冲击的策略

一、 分销商在分销渠道中的角色

二、 渠道成员功能执行能力

三、 渠道的价值增加能力



四、 分销渠道受到冲击

五、 上、下游经销商对分销商的冲击

 

第十四章 2014-2018年年中国烘干滚筒洗衣机行业投资价值与投资策略研究

第一节 中国烘干滚筒洗衣机行业SWOT模型分析

一、优势分析

二、劣势分析

三、机会分析

四、风险分析

第二节 中国烘干滚筒洗衣机行业投资价值分析 

一、行业盈利能力

二、行业偿债能力 

三、行业发展能力

第三节 2014-2018年中国烘干滚筒洗衣机行业投资风险预警 

一、金融危机风险预警 

二、行业竞争风险预警 

三、技术风险预警 

四、经营管理风险预警 

第四节 中国烘干滚筒洗衣机行业投资策略研究

一、重点投资品牌研究 

二、重点投资地区分析 

第五节 中国烘干滚筒洗衣机项目行业可行性分析研究 

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201311/100335.html
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